
Villa Cortese per EXPO Milano 2015

Progetto Internazionalizzazione 
Villa Cortese, 4 marzo 2014



�Tema:

NUTRIRE IL PIANETA, 

ENERGIA PER LA VITA
�Date:  

1 maggio – 31 ottobre 2015 (184 giorni)

�Principali obiettivi: 

130 Paesi (attualmente 142)

20 milioni di visitatori   13 -14 milioni Italiani

3 - 4 milioni di Europei

3 milioni non Europei



� Sito espositivo:

c.a. 1 milione di metri quadrati
� Investimenti Pubblici per l’Evento:

c.a. 1,3 miliardi di Euro
� Contributi del Settore Privato:

c.a. 0,3 – 0,4 miliardi di Euro
� Investimenti dei Partecipanti Ufficiali:

c.a. 1 miliardo di Euro



Un progetto solido e apprezzato
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Padiglione ITALIA
Vetrina del Paese e luogo di riferimento Istituzionale

�Sarà uno spazio innovativo, inedito, 

sorprendente, unico.

�Verrà sviluppato attorno al concept «Vivaio 

Italia». 

�Un nuovo patto tra il Paese ed il suo 

territorio, come leva di crescita e 

trasformazione.
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•Un market place virtuale, costruito tramite piattaforma 

telematica che punta a mettere in contatto i Partecipanti 

con le imprese per la potenziale fornitura di beni e servizi

• Il Catalogo è aperto a tutte le imprese presenti nel 

Registro delle imprese, sia italiane che straniere, ed ai 

professionisti iscritti agli ordini

• Il Catalogo permette di presentarsi ai Partecipanti, che 

possono selezionare i propri fornitori con diversi sistemi 

di ricerca (categorie/filtri/ricerche per parola) 

Cosa è il

Catalogo 

per i 

Partecipanti?

Cosa è il

Catalogo 

per i 

Partecipanti?



Principali benefici per le Imprese
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• Il Catalogo rappresenta una vetrina importante per  le imprese, 

in particolare per quelle con capacità commerciali autonome 

inferiori (PMI), in termini:

• di vendite

• di networking

• La piattaforma permette scambio di comunicazioni/ offerte 

tramite posta elettronica e firma digitale, incentivando 

l’innovazione e l’internazionalizzazione delle imprese

Benefici 

generali per le 

Imprese

Incentivazione 

all’aggregazione 

delle  impresa

• Il Catalogo incentiverà l’aggregazione delle imprese, per fornire 

un servizio più completo ai Partecipanti.

• Le imprese dovranno registrarsi in forma singola e potranno 

indicare tra le loro caratteristiche con quali altre imprese 

operano nella modalità di aggregazione preferita:

• Reti d’impresa

• Consorzi

• ATI

• …
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Fase di costruzione e preparazione
(utilizzo “una-tantum”)

Fase di esercizio
(utilizzo “continuativo”)

Prodotti

• Materiali per la costruzione 

• Materiali per l’allestimento dei 

padiglioni

• Impianti, ed apparecchiature  

• Arredi

• ...

• Materiale comunicazione/ stampa

• Food & Beverage per aree di 

ristorazione 

• Gadget

• ...

Servizi

• Servizi di progettazione, costruzione e 

allestimento padiglioni

• Servizi di vario tipo (es. direzione 

lavori, program management, 

assistenza fiscale, procurement, …)

• ...

• Servizi di comunicazione, PR, rventi

• Catering

• Hostess

• Traduzione/ interpretariato

• ….

Accesso alla registrazione Accesso alla registrazione 

dal 16 dicembre 2013dal 16 dicembre 2013
Accesso alle 

registrazione nel corso 

del 2014

2013 2013 -- 20142014 2014 2014 -- 20152015

EVOLUZIONE MERCEOLOGICA



FUNZIONAMENTO DEL CATALOGO

Partecipanti

Le imprese accedono al Catalogo per i Partecipanti dal link che verrà

appositamente creato su www.confartigianato.it

Imprese

Scambio informazioni/documenti via e-mail

Catalogo 

per i Partecipanti 
Sito 

web 

Guida 

Partner

Il Catalogo per i Partecipanti non è una piattaforma di eProcurement (eSourcing/eCatalog), si 

limita ad organizzare le informazioni delle imprese per facilitarne la ricerca da parte dei 

Partecipanti. E’ accessibile tramite PDMS (Participant Data Management System), il sistema 

utilizzato da Expo 2015 per gestire le relazioni e lo scambio informativo con i Partecipanti
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Catalogo Materiali 

(SIEXPO)
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PRINCIPI GUIDA 
Agenda Italia 2015

(Master Plan  dei Governo per EXPO Milano 2015)

�Per Trasformare il più grande Evento Internazionale in 

Italia in occasione di sviluppo economico per i Comuni 

italiani

�Per Fare dei Comuni soggetti guida dei progetti di rilancio 

delle realtà locali

�Per Riaffermare il ruolo del Comune di regista della 

comunità locale, capace di costruire reti con soggetti sociali 

ed economici per promuovere uno sviluppo sociale ed 

economico



OBIETTIVI

�Promuovere contatti ed incontri con Rappresentanze 

Diplomatiche e/o commerciali dei Paesi che 

parteciperanno ad EXPO 2015 priorità PSV.

�Definire intese di partenariato con uno o più di questi

Paesi, rivolti agli ambiti economici

�Organizzare in contesti «Fuori EXPO» incontri di 

business B2B con le imprese del tessuto locale

�Supportare ed accogliere questi Paesi nel periodo 

dell’Evento



MODELLO ORGANIZZATIVO

�COMITATO OPERATIVO promosso dalla 

Conferenza dei Sindaci dell’Alto Milanese con funzioni 

di coordinare le linee strategiche

�SEGRETERIA TECNICA c/o TECNOCITY per :

�Dare attuazione alle azioni concordate

� Sviluppare iniziative di MKT territoriale

�Raccogliere risorse economiche



PROGETTO INTERNAZIONALIZZAZIONE
Percorso Operativo

�RIUNIONI COMUNALI
Incontri coordinati dai singoli  Comuni rivolti al sistema 

produttivo locale per illustrare l’Evento EXPO e le relative 

potenziali opportunità di business

�ANALISI E SCREENING DEI PARTECIPANTI
Analisi delle tipologie aziendali presenti agli incontri e 

feedback sulle aspettative delle informazioni attese.

�CHECK-UP AZIENDALE
Incontri nelle aziende interessate con operatori specializzati 

per analisi aspetti produttivi ed organizzativi e valutazione 

del tipo di progettualità aderente alle esigenze dell’azienda.



� FORMAZIONE ON DEMAND
In funzione delle reali esigenze delle singole imprese verranno 

proposti percorsi formativi dedicati e/o trasversali

� PROPOSTE DI PERCORSI DI INTERNAZIONALIZZAZIONE
Verranno illustrati e condivisi con l’impresa percorsi di 

internazionalizzazione in funzione delle caratteristiche e 

degli obiettivi che si vogliono raggiungere, con l’analisi 

dettagliata delle opportunità sui mercati specifici



� INTERNAZIONALIZZAZIONE ED EXPO 2015
Le strategie proposte terranno in considerazione la possibilità

di sfruttare le opportunità dell’Evento  approfittando degli 

«incoming» delle numerose delegazioni Commerciali e 

Diplomatiche presenti all’EXPO

� CONSULENZA NEL PROCESSO DI INTERNAZIONALIZZAZIONE

Verranno forniti tutti i supporti consulenziali e di services utili 

per accompagnare le imprese agli incontri B2B e sostenerli 

con l’assistenza giuridica necessaria.













www.am-export.it
sp.unico@comune.villacortese.mi.it

urbanistica@comune.villacortese.mi.it

Grazie per l’attenzione


